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W dniach od 1 do 7 sierpnia 2024 r. na Papieskim Uniwersytecie Salezjańskim (UPS)
w Rzymie odbędzie się konferencja na temat komunikacji zatytułowana „Shaping
Tomorrow”. Organizatorami są Sektor Komunikacji Zgromadzenia Salezjańskiego i
Wydział Nauk o Komunikacji Społecznej Papieskiego Uniwersytetu Salezjańskiego.
Celem jest wskazanie nowych dróg w komunikacji społecznej, aby „kształtować
jutro”. Przedstawiamy wizję organizatorów.

             „Kiedy modlisz się o deszcz, musisz liczyć się z błotem”. Tak powiedział
Denzel Washington, przywołując słowa swojego ojca. W kontekście mediów i
komunikacji symbol deszczu jest uobecniany przez nowe narzędzia technologiczne i
możliwości XXI wieku, takie jak sztuczna inteligencja, szybki Internet, media
społecznościowe, komputery, laptopy, smartfony i tablety. Błoto jest symbolem
między innymi fałszywych wiadomości, cyberprzemocy i mowy nienawiści, zaniku
umiejętności społecznych i komunikacyjnych, filtrów i baniek informacyjnych,
wykluczenia cyfrowego.

Shaping Tomorrow to hasło konferencji o komunikacji 2024, która odbędzie się w
Rzymie w dniach od 1 do 7 sierpnia 2024 roku. W konferencji nie chodzi o rozłożenie
„parasola ochronnego”; w końcu tak jak czekamy na deszcz, tak życzymy sobie
dobrej komunikacji. Chodzi raczej o budowanie dróg, chodników, studzienek i
mostów, unikanie i ograniczanie błota w mieście zwanym komunikacją społeczną,
Internetem czy mediami społecznościowymi. W kontekście nowych form
komunikacji oznacza to rozwijanie możliwości technologicznych przy jednoczesnej
świadomości wad i wyzwań.

            Kształtowanie jutra w dobie zmian w komunikacji jest jak otwieranie
właściwych drzwi bez naiwności, że za każdymi drzwiami czeka człowiek. Naiwność
w świecie nowoczesnych technologii jest jak dzielenie się swoimi emocjami ze
sztuczną inteligencją i wiara, że wykaże się ona bezgraniczną empatią. Nowoczesny
smartfon nie jest człowiekiem, laptop nie jest człowiekiem, serwer nie jest
człowiekiem. A jednak czasami zachowujemy się naiwnie, jakby sprzęt i
oprogramowanie zastępowały naszą matkę, naszego ojca, naszą rodzinę, naszą
społeczność i emocje, których doświadczamy, pragnienia, które chcemy spełnić i
potrzeby, które musimy zaspokoić. Szukamy człowieka tam, gdzie go nie ma.
Zamiast tego otrzymujemy karykaturalny substytut człowieczeństwa, relacji



międzyludzkich i tak bardzo pożądanej miłości: potrzeby kochania innych i potrzeby
bycia kochanym przez innych. Shaping Tomorrow oznacza natomiast budowanie
komunikacji w oparciu o solidną chrześcijańską antropologię – bez karykatury
człowieczeństwa i z poszanowaniem ludzkiej godności.

            Rozwój technologii komunikacyjnych w ostatnich dziesięcioleciach sprawił,
że nasze społeczeństwo stało się globalną wioską, w której informacje
przemieszczają się z prędkością światła. Czasami siła małej wiadomości jest równa
sile huraganu, o którym mówi cały świat. W świecie, w którym komunikacja staje się
nie tylko przekazywaniem informacji, ale także budowaniem relacji i wpływaniem na
społeczeństwo, Shaping Tomorrow jest zaproszeniem do aktywnego uczestnictwa w
kształtowaniu świata, który dopiero nadejdzie. Stawia człowieka i jego godność w
centrum, zgodnie z personalistyczną normą Jana Pawła II.

Shaping Tomorrow (Kształtowanie Jutra):
            – rozumiemy jako wezwanie do kształtowania przyszłości salezjańskiej
komunikacji poprzez odpowiedzialną i skuteczną komunikację;
            – oznacza stawianie człowieka i jego godności w centrum;
            – to promowanie nauczania Kościoła na temat komunikacji społecznej;
            – mówi o etyce w komunikacji społecznej opartą na solidnej antropologii;
            – chce generować i promować rozwiązania w dziedzinie komunikacji,
prowadząc badania i dostarczając analizy, zwłaszcza z perspektywy salezjańskiej;
            – gromadzi wiedzę i informacje w celu generowania nowych pomysłów,
wyników i zaleceń w dziedzinie komunikacji społecznej;
            – w środku rewolucji cyfrowej wymaga szkolenia profesjonalistów
medialnych.
            – to aktywny udział w debacie publicznej i poszukiwanie rozwiązań
problemów komunikacji społecznej;
            – to działanie na arenie międzynarodowej i wpływanie na procesy decyzyjne
poprzez dostarczanie rekomendacji i rozwiązań.

Tematy, które zostaną poruszone na konferencji

1. Epokowa zmiana: kultura cyfrowa i sztuczna inteligencja – Fabio Pasqualetti, sdb
2. Epokowe zmiany w komunikacji – Fabio Bolzetta
3. Twórcy nowych języków i paradygmatów ewangelizacji, zwłaszcza w środowisku
cyfrowym – s. Xiskya Valladares



4. Komunikacja z migrantami i uchodźcami – Maurizio di Schino
5. Dobre praktyki ewangelizacji w mediach społecznościowych – s. Xiskya Valladares
6. Kościół w świecie cyfrowym i podejście do nowych technologii w komunikacji
kościelnej – Fabio Bolzetta
7. Komunikacja z nowymi pokoleniami, w szczególności z pokoleniem Z i Alpha. Jak
wygląda komunikacja z nowymi pokoleniami w XXI wieku, zarówno twarzą w twarz,
jak i w środowisku cyfrowym? – Mark McCrindle
8. Komunikacja wewnętrzna i zewnętrzna w Kościele – trzech papieży – Valentina
Alazraki
9. Komunikacja kryzysowa – Valentina Alazraki
10. Angażowanie młodych odbiorców – 10 wskazówek, jak zwracać się do odbiorców
Gen Z – Laura Wagner-Meyer
11. Dziennikarstwo mobilne – Simone Ferretti
12. Twórcy treści – Simone Ferretti
13. Migranci i uchodźcy – w kontekście komunikacji z młodym pokoleniem za
pośrednictwem mediów społecznościowych – Laura Wagner-Meyer
14. Jak Kościół Katolicki może lepiej zrozumieć cyfrowe przemiany zachodzące we
współczesnym świecie? – Andy Stalman
15. Jak strategia marki może zmienić na lepsze pracę salezjańską na świecie? –
Andy Stalman
16. Komunikacja z migrantami i uchodźcami – Donatella Parisi

Szczegóły konferencji znajdują się na stronie https://www.shapingtomorrowsdb.org


