[] Czas czytania: 4 min.

W dniach od 1 do 7 sierpnia 2024 r. na Papieskim Uniwersytecie Salezjanskim (UPS)
w Rzymie odbedzie sie konferencja na temat komunikacji zatytutowana ,Shaping
Tomorrow”. Organizatorami sg Sektor Komunikacji Zgromadzenia Salezjariskiego i
Wydziat Nauk o Komunikacji Spotecznej Papieskiego Uniwersytetu Salezjanskiego.
Celem jest wskazanie nowych drég w komunikacji spotecznej, aby , ksztattowac
jutro”. Przedstawiamy wizje organizatorow.

»Kiedy modlisz sie o deszcz, musisz liczy¢ sie z btotem”. Tak powiedziat
Denzel Washington, przywotujgc stowa swojego ojca. W kontekscie medidw i
komunikacji symbol deszczu jest uobecniany przez nowe narzedzia technologiczne i
mozliwosci XXI wieku, takie jak sztuczna inteligencja, szybki Internet, media
spotecznosciowe, komputery, laptopy, smartfony i tablety. Btoto jest symbolem
miedzy innymi fatszywych wiadomosci, cyberprzemocy i mowy nienawisci, zaniku
umiejetnosci spotecznych i komunikacyjnych, filtréw i baniek informacyjnych,
wykluczenia cyfrowego.

Shaping Tomorrow to hasto konferencji o komunikacji 2024, ktéra odbedzie sie w
Rzymie w dniach od 1 do 7 sierpnia 2024 roku. W konferencji nie chodzi o roztozenie
»parasola ochronnego”; w koncu tak jak czekamy na deszcz, tak zyczymy sobie
dobrej komunikacji. Chodzi raczej o budowanie drdg, chodnikéw, studzienek i
mostdéw, unikanie i ograniczanie btota w miescie zwanym komunikacjg spoteczna,
Internetem czy mediami spotecznosciowymi. W konteksScie nowych form
komunikacji oznacza to rozwijanie mozliwosci technologicznych przy jednoczesnej
Swiadomosci wad i wyzwan.

Ksztattowanie jutra w dobie zmian w komunikacji jest jak otwieranie
wtasciwych drzwi bez naiwnosci, ze za kazdymi drzwiami czeka cztowiek. Naiwnos¢
w Swiecie nowoczesnych technologii jest jak dzielenie sie swoimi emocjami ze
sztuczng inteligencjg i wiara, ze wykaze sie ona bezgraniczng empatia. Nowoczesny
smartfon nie jest cztowiekiem, laptop nie jest cztowiekiem, serwer nie jest
cztowiekiem. A jednak czasami zachowujemy sie naiwnie, jakby sprzet i
oprogramowanie zastepowaty naszg matke, naszego ojca, nasza rodzine, naszg
spotecznosc i emocje, ktérych doswiadczamy, pragnienia, ktére chcemy spetnic i
potrzeby, ktére musimy zaspokoic¢. Szukamy cztowieka tam, gdzie go nie ma.
Zamiast tego otrzymujemy karykaturalny substytut cztowieczenstwa, relacji



miedzyludzkich i tak bardzo pozadanej mitosci: potrzeby kochania innych i potrzeby
bycia kochanym przez innych. Shaping Tomorrow oznacza natomiast budowanie
komunikacji w oparciu o solidng chrzescijanska antropologie - bez karykatury
cztowieczenstwa i z poszanowaniem ludzkiej godnosci.

Rozwdj technologii komunikacyjnych w ostatnich dziesiecioleciach sprawit,
ze nasze spoteczenstwo stato sie globalng wioska, w ktérej informacje
przemieszczajg sie z predkoscig Swiatta. Czasami sita matej wiadomosci jest rowna
sile huraganu, o ktérym mowi caty swiat. W Swiecie, w ktéorym komunikacja staje sie
nie tylko przekazywaniem informacji, ale takze budowaniem relacji i wptywaniem na
spoteczenstwo, Shaping Tomorrow jest zaproszeniem do aktywnego uczestnictwa w
ksztattowaniu Swiata, ktéry dopiero nadejdzie. Stawia cztowieka i jego godnos¢ w
centrum, zgodnie z personalistyczng normag Jana Pawta Il.

Shaping Tomorrow (Ksztattowanie Jutra):

- rozumiemy jako wezwanie do ksztattowania przysztosci salezjanhskie;
komunikacji poprzez odpowiedzialng i skuteczng komunikacje;

- oznacza stawianie cztowieka i jego godnosci w centrum;

- to promowanie nauczania Kosciota na temat komunikacji spotecznej;

- méwi o etyce w komunikacji spotecznej opartg na solidnej antropologii;

- chce generowac i promowac rozwigzania w dziedzinie komunikacji,
prowadzac badania i dostarczajac analizy, zwtaszcza z perspektywy salezjanskiej;

- gromadzi wiedze i informacje w celu generowania nowych pomystéw,
wynikéw i zaleceh w dziedzinie komunikacji spotecznej;

- w srodku rewolucji cyfrowej wymaga szkolenia profesjonalistéw
medialnych.

- to aktywny udziat w debacie publicznej i poszukiwanie rozwigzan
problemdéw komunikacji spotecznej;

- to dziatanie na arenie miedzynarodowej i wptywanie na procesy decyzyjne
poprzez dostarczanie rekomendacji i rozwigzan.

Tematy, ktore zostana poruszone na konferencji

1. Epokowa zmiana: kultura cyfrowa i sztuczna inteligencja - Fabio Pasqualetti, sdb
2. Epokowe zmiany w komunikacji - Fabio Bolzetta

3. Twoércy nowych jezykdw i paradygmatéw ewangelizacji, zwtaszcza w Srodowisku
cyfrowym - s. Xiskya Valladares



4. Komunikacja z migrantami i uchodzcami - Maurizio di Schino

5. Dobre praktyki ewangelizacji w mediach spotecznosciowych - s. Xiskya Valladares
6. Kosciét w swiecie cyfrowym i podejscie do nowych technologii w komunikacji
kosScielnej - Fabio Bolzetta

7. Komunikacja z nowymi pokoleniami, w szczegdélnosci z pokoleniem Z i Alpha. Jak
wyglada komunikacja z nowymi pokoleniami w XXI wieku, zaréwno twarzg w twarz,
jak i w srodowisku cyfrowym? - Mark McCrindle

8. Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna w Kosciele - trzech papiezy - Valentina
Alazraki

9. Komunikacja kryzysowa - Valentina Alazraki

10. Angazowanie mtodych odbiorcéw - 10 wskazéwek, jak zwracacd sie do odbiorcéw
Gen Z - Laura Wagner-Meyer

11. Dziennikarstwo mobilne - Simone Ferretti

12. Twércy tresci - Simone Ferretti

13. Migranci i uchodzcy - w kontekscie komunikacji z mtodym pokoleniem za
posrednictwem mediéw spotecznosciowych - Laura Wagner-Meyer

14. Jak Kosciét Katolicki moze lepiej zrozumiec cyfrowe przemiany zachodzace we
wspobtczesnym Swiecie? - Andy Stalman

15. Jak strategia marki moze zmieni¢ na lepsze prace salezjanska na swiecie? -
Andy Stalman

16. Komunikacja z migrantami i uchodzcami - Donatella Parisi

Szczegdty konferencji znajduja sie na stronie https://www.shapingtomorrowsdb.org



